Vision de filiere pour le
consell de bassin

Montpellier; le 3 juillet 2026

union des entreprises
vinicoles méridionales



Les maisons de négoce en vin du
Sud de la France souhaitent

apporter leur vision en faveur de
I'acquisition de parts de marché
dans les travaux de la filiere vin.
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3 axes de conquétes des marchés

Innovation

« Un plan d’innovation

viticole

Reconnaissance et
dénomination des
cépages bouquets

La renaissance de Vin
& Santé pour valoriser
les travaux
scientifiques prouvant
les effets bénéfiques
du vin

Marketing

Définir une banniere
commune et
développer la
plateforme de marque

Déployer notre
destination sur les
marchés

Image : communiquer
notre imaginaire de
destination au grand
|oublic pour augmenter
a valeur percue de nos

VINsS

Construire notre
notoriete

Economie

|dentifier les parts de
marché a conquérir

Mieux connaitre les
marchés et les
tendances

Favoriser la
connaissance des
marchés par les
opérateurs

Objectiver nos
décisions et mieux
appuyer nos actions
sur les marchés

Disposer des budgets
nécessaires pour
mettre en ceuvre une
stratégie efficace



Faire progresser
la valeur percue de nos vins

 Pour faire face aux défis de la production (changement
climatique, baisse des rendements, etc.) et du commerce
(baisse de la consommation, fermeture de marchés, etc.) il est
essentiel de faire progresser la valeur percue de nos vins

« Sur un marché de plus en plus concurrentiel, nous ne pouvons
plus nous contenter de produire du vin substituable. Nous
devons construire notre image et développer notre notoriéte
pour reprendre les parts de marché que les vins du nouveau
monde nous ont pris ces 20 dernieres années.



Plusieurs études confirment le
déficit de notoriété et d'image du
plus grand vignoble de France
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Etude qualitative
Canada Japon UK USA

Sud de France Languedoc-Roussillon Occitanie

Familiarité Une région
e Chez les naissante

consommateurs e 10 ans

Familiarité

e Point GPS
e Perception du

réguliers de vin d’existence

e Pas encore de
notoriété
internationale

Sud

e Notoriété de la
« France »

Source : BETC



Etude quantitative
Canada Japon Allemagne

Taux de notoriété des vignobles par pays

Sud de France
Occitanie
Languedoc-Roussillon
Cotes du Rhéne
Provence

Bordeaux

Bourgogne

Toscane

Napa Valley

o
-
o

20 30 40 50 60 70 80

m Allemagne Japon mCanada

Source : IWSR
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Etude quantitative France

Taux de notoriété assisté

Sud de France I 10
Occitanie NG 16
Languedoc-Roussillon I 2 7
Pipoul de Pinet GG 17
Corbieres I £/
Cotes du Roussillon I /O
Languedoc I S 1
Pays d'Oc I £ 7

Cotes du Rhéne I GO

Provence I 57

Bourgogne I /0

Bordeaux | /3

Source : IWSR



Un positionnement a retravailler

Désirable

SUPER
® CHAMPAGNE .T SCAN
‘ ‘ i T ir, tragitl t modernité

Prestige installé, valeur liée . BOURGOGNE SEESEAMA on €L modemms OSCANS ‘ NAPA VALLEY
a I'héritage historique Nés d'une terre viticole d'exception L T I Acven)ture. el

® BORDEAUX ® TOSCANE did we mention wine?
Réinterprétation du Ensemble tous singuliers !
patrimoine

®PROVENCE

Construction récente de Born original, Made distinct.
valeur, peu d’héritage ® RIOJA
hislotiquc, appr oche El arte de las pequenas cosas
marketing
Territoire en transition, . COTE DU RHONE

. . . it s le respe
potentiel réel mais Quitivons le respect

perception encore floue

® SUD OUEST
LANGUEDOC ROUSSILLON

Tradition Réinvention
Fonctionnel




« Dans un contexte de concurrence
accrue, tous les points de notoriete

doivent &tre mobilisés pour
SUd de FI‘CII'ICG soute_nlr la valeur et les ventes de
Sud de France NOS VINS

est un outil pour » Sud de France est un point GPS
(point geogrophlque) qui aide les

renforcer la consommateurs a situer nos AOP
lecture de nos et IGP sur la carte du monde

: « Pour capitaliser sur les atouts de la
'?‘OP et IGP @ marque Sud de France
| eXpOl’t » Nous devons deployer cette banniere

sur les marchés

« Nous devons la faire appcrcutre a
toutes les étapes du parcours d’achat

 La faire figurer sur les étiquettes
permet de rassurer le consommateur :
c’est un atout pour les ventes



e Sud de France a une dimension

géographique
- ’
Conseil d’Etat « Pour gu’elle puisse étre une
Nous prenons acte mention facultative d’étiquetage,

de la décision elle doit rentrer dans le cadre
490066 du Conseil réglementaire de la déenomination

: géographique plus grande, c’est-a-
d’Etat du 3 dire -

décembre 2025

« Une délimitation géographique

« Une intégration dans le cahier des
charges des AOP et IGP

Nous souhaitons engager un travail de filiere pour

renommer notre bassin viticole « Sud de France »




Acqueérir des parts de marche

2 R
==

Des actions collectives Plan de conquéte

. - « Pour emporter la préférence des
- Pour développer la promotion de consommateurs du monde entier,

notre banniere sur les lieux de nous avons besoin d’'un ambitieux
vente, plan de conquéte de parts de marché

: « Un financement 50% entreprise, 50%
» Pour construire des plans de public sur le modele du contrat de

marketing opérationnels avec relance Occitanie
les acteurs majeurs de la

T ) o 40 Millions € sur 3 ans & investir avec
distribution dans le monde

_ « Budgets filiere actuels
e Pour convaincre les leaders 12 e 4 ds GV @ Gheee (6

d’opinion et les prescripteurs : .
Nos interprofessions ont de
beaux succes presse « Budget de la Région

« Aides FranceAgriMer



Un observatoire économique pour
anticiper les tendances et les
attentes des consommateurs, pour
identifier nos océans bleus et
accompagner les entreprises dans
leur connaissance des marchés.
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Observatoire économique

Des outils Des études
 pour suivre les marchés et  pour faire progresser la
leurs évolutions connaissance des
« pour identifier les parts de SOMSEIATEITELLS,
marché a conqueérir « Pour objectiver nos décisions

« Pour mieux appuyer nos
actions sur les marchés

Vad
Al




Construire un plan d’innovation
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Miser sur I'innovation

Cépages

« Reconnaitre et définir
la dénomination des
cépages Bouquet

« Continuer a
développer la richesse
de nos cépages

« Vermentino

Vin & Santé

La renaissance de Vin
& Santé pour valoriser
les travaux
scientifiques prouvant
les effets bénéfiques
du vin

Soutenir la rentabilité

« Déployer les avancées
de la recherche dans le
vignoble pour
atteindre les
rendements
indispensables a la
rentabilité des
exploitations et les
qualités attendues par
les marchés



UEVM

union des entreprises
vinicoles méridionales
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