
Séminaire animateurs
Faire vivre un collectif et 

diffuser ses résultats

SEMINAIRE ANIMATEURS

9 Février 
2023
9h – 16h30

Compte-
rendu

Avec le soutien financier de : 

A destination des 
animateurs de : 
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RAPPEL PROGRAMME

Avec le soutien financier de : 

A destination des 
animateurs de : 

Horaire Intervention

9h30
10h

Introduction du séminaire :

• Etat des lieux sur les collectifs en Occitanie – DRAAF Occitanie

• Comment dynamiser l’animation de votre collectif ? Retour sur un travail
étudiants Purpan - Nelson Guichet (CA09)

• Plan de transfert : cadre et projets en cours – DRAAF Occitanie

10h 
11h

Projets R&D et animateurs de collectifs, découvrez des résultats ou des
projets auxquels vous pouvez participer !

• Les projets européens au service de la montée en compétence des animateurs –
Calypso Picaud (CRA Occitanie)

• Le rôle sécurisant et capacitant des collectifs d'agriculteurs en transition – Mael
Sommer (Université de Toulouse)

• Construire des outils adaptés pour faciliter la capitalisation (Thèse) – Nicolas
Giraud (CA11)

• ADOPTAE « Accompagner la démultiplication de pratiques agroécologiques
éprouvées » sur les couverts végétaux en Grandes cultures et viticulture - Marie
Boitelet (CRA Occitanie)

11h – 11h20 Pause

11h20
12h30

Découvrez et utilisez les dispositifs de capitalisation à votre disposition en
Occitanie :

• Participer à la « Websérie Groupes 30 000 » - Paul Huet (Vinovalie)

• Créer un podcast sur les collectifs agroécologiques : Karen Poirot (FRCIVAM
Occitanie)

• Intégrer AGLAE : un outil de capitalisation des pratiques agroécologiques en
Occitanie – Mélanie Lobietti (CRA Occitanie)

• Promouvoir les collectifs agroécologiques et leurs pratiques au travers
d’échanges lors de salons professionnels agricoles – Grégoire Wattel (CUMA
Occitanie)

12h30 – 14h Repas

14h
14h20

Quelle utilisation des agriculteurs des outils numériques pour collecter de
l’information ? – DRAAF Occitanie et CRA Occitanie

14h20
15h

Témoignage d’Emilie, viticultrice et Youtubeuse de la chaîne « La VitiBio
d’Emilie et Benjamin »

15h - 16h Atelier en sous-groupe sur la communication des résultats des collectifs

16h – 16h15 Conclusion et planning 2023
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WORLD-CAFE 1
Projets R&D et 

collectifs 
d’agriculteurs 

Séminaire animateurs
Faire vivre un collectif et 

diffuser ses résultats

COMPTE RENDU
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1 - Les projets européens au service de la 
montée en compétence des animateurs

COMPTE RENDU

Echanges : 
• Qui a besoin d’innovation sur nos territoires ?
• Comment passer au-delà du réseau ? Les thématiques sont 

largement partagées dans les pays européens

Contacts :
Calypso Picaud (CRAO) - calypso.picaud@occitanie.chambagri.fr
Marie Boitelet (CRAO) - marie.boitelet@occitanie.chambagri.fr
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2. Le rôle sécurisant et capacitant des collectifs 
d’agriculteurs en transition écologique

COMPTE RENDU

Contacts :
Mael Sommer (Université de Toulouse) mael.sommer@iut-tlse3.fr
Stéphanie Loup (Université de Toulouse) stephanie.loup@iut-tlse3.fr 5
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3. ADOPTAE « Accompagner la démultiplication de 
pratiques agroécologiques éprouvées »

COMPTE RENDU

Echanges : 
• Identifier les OAD à disposition pour choisir ses couverts
• Faire le lien avec la labellisation bas carbone
• Voir la possibilité de créer de nouveaux collectifs dans le cadre du projet
• Intégrer l’ensemble des réseaux de développement dans le projet
• Réseaux / Projets à intégrer : couvreurs de vigne, travaux CA11, OGAYA
• Spécifier le lien entre Grandes cultures et viticulture sur les couverts 
• Informer les animateurs aux actions qui leur sont ouverts !

Contact :
Marie Boitelet (CRAO) - marie.boitelet@occitanie.chambagri.fr 6
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4. Construire des outils adaptés pour 
faciliter la capitalisation

COMPTE RENDU

Contact :
Nicolas Giraud (CDA 11) - nicolas.giraud@aude.chambagri.fr 7
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WORLD-CAFE 2
Dispositifs de 

capitalisation à 
votre disposition en 

Occitanie 

Séminaire animateurs
Faire vivre un collectif et 

diffuser ses résultats

COMPTE RENDU
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1 - Créer un podast sur les collectifs 
agroécologiques 

COMPTE RENDU

Contact : 
Karen Poirot (CIVAM Occitanie)- karen.poirot@civam-occitanie.fr 9
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2. Participer à la Websérie Groupes 30 000

COMPTE RENDU

Echanges : 
• Être vigilant sur le référencement, donc le choix des titres des vidéos
• Envisager la possibilité d’ouvrir la websérie à d’autres types de collectifs
• Vocation technique des vidéos (pour les agriculteurs en priorité)
• Développer la fréquence des vidéos pour être mieux référencé sur YouTube 

et donner plus de visibilité au dispositif 
• Inclure des sous-titres sur les vidéos 10



3. Intégrer AGLAE : un outil de 
capitalisation des pratiques 

agroécologiques en Occitanie 

COMPTE RENDU

Echanges : 
• Intégrer AGLAE en tant que livrable exemplaire pour la capitalisation des 

GIEE (articulation des financements à clarifier)
• Possibilité de disposer des contenus AGLAE sous forme de podcasts pour 

multiplier les formats 

Contact :
Mélanie Lobietti (CRAO) - melanie.lobietti@occitanie.chambagri.fr 11
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4. Promouvoir les collectifs agroécologiques 
et leurs pratiques au travers d’échanges 

lors des salons professionnels

COMPTE RENDU

Contacts – FRCUMA Occitanie :
Grégoire Wattel - gregoire.wattel@cuma.fr
Marie Flore Doutreleau - marie-flore.doutreleau@cuma.fr 12
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ATELIER COM
Comment 

communiquer 
auprès des 

agriculteurs ?

Séminaire animateurs
Faire vivre un collectif et 

diffuser ses résultats

COMPTE RENDU
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1. Mobiliser les agriculteurs pour des 
journées techniques 

COMPTE RENDU
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1. Mobiliser les agriculteurs pour des 
journées techniques 

COMPTE RENDU

Une journée technique réussie !
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2. Trouver le bon message et synthétiser 
les résultats des collectifs, sans trop 

dégrader l’information

COMPTE RENDU
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3. Identifier les profils des agriculteurs 
pour adapter sa communication 

COMPTE RENDU
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4. Choisir les outils et voies de 
communication adaptés et les financer

COMPTE RENDU
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