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Observatoire éco pour accompagner 
la conquête de parts de marché
• Les observatoires économiques des vins d’Occitanie ont pour 

objectif d’accompagner la conquête de nouvelles parts de 
marchés pour les entreprises du territoire, grâce à 
l’information, l’analyse et l’innovation. 

• Identifier les attentes des marchés comme point de départ de 
la stratégique d’adaptation de notre filière : la fiche 3.1 est la 
pierre angulaire du contrat de filière vins d’Occitanie. 



Comment? 

Benchmark 

• Identifier les 15 premiers marchés en 
progression 

• Identifier nos concurrents  

• Nous devons nous saisir des rebonds 
des marchés

Tendances 

• Identifier les tendances de 
consommation par catégorie de 
consommateurs 

• Identifier les catégories de 
consommateurs en croissance 

• En volume 

• En valeur



Etablir une stratégie sur les 
évolutions des marchés et
l’identification de la concurrence. 

L’UEVM souhaite amorcer un outil 
indispensable à la conquête de part 
de marchés : la construction d’un 
imaginaire de consommation 
puissant fondé sur la destination 

1er vignoble du monde, 1ère part de 
marché du monde



Lancement 
des premières 
études
USA 

Canada

UK 

Japon 

Pays-Bas



Lancement 
des premières 
études

• USA 
• Canada
• UK 
• Japon 
• Pays Bas

Lancement des premières 
études 

Définition des marchés 
prioritaires



Les grandes étapes

Avril – Juin 2025 

• Consortium

• Inventaire des données 
disponibles 

• Identification et chiffrage 
des besoins 

Juill – sept 29025 

• Process

• Concertation clés de 
répartition

• Traitement administratif

Oct – Dec 2025 

• Développement des outils

• Calibrage et lancement 
des études

• Développements des 
outils



Un projet qui fédère

• 7 interprofessions 
• 3 fédérations de métier 
• 1 Sud Vin Bio
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