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= SUD-OUEST IGP REGIONALE « BULLES DU SUD-OUEST »

1] L'ORIGINE A L'ORIGINALITE

1) Volet « Modification du Cahier des Charges » :
* Etiquetage : Mention « Sud-ouest » indépendante de Comté Tolosan
* Modification des conditions d’élaboration : demande 3 catégories :
* Vin mousseux (VM)
* Vin pétillant
* Vin pétillant gazéifié

 Travail sur la reconnaissance de I'lGP « Sud-ouest » (via UGPP ?)

2) Volet « Technique » (IFV) :

e Profil Bulles : A finaliser

INTERPROFESSION
DES VINS DU SUD-OUEST
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3) Volet « Marketing » :
* Fiche « Mix-marketing » (Martin Cubertafond)
« Simulation étiquetage + Logo + Univers graphique

» Définition du plan d’action

4) Volet « organisationnel » :
e Section Comté Tolosan a activer

* ODG Comté Tolosan géré régionalement (plateforme régionale)

INTERPROFEZSSION
DES VINS DU SUD-OUEST
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SUD-OUEST Plan stratégique pour pénétrer le marché des vins effervescents (1/2)
DE LORIGINE A L'ORIGINALITE Analyse du marChé

* Marché mondial en croissance (+2% par an depuis 2017 vs. -3% par an pour les vins tranquilles)
* Des vins mieux valorisés que les vins tranquilles (prime de prix : +75%)
* Un marché en phase de mondialisation (augmentation des exportations et du nombre de pays importateurs)

Grandes tendances ) . .
) ] * Un segment incontournable du marché du vin (13% des volumes, 20% de la valeur et 34% des exportations en
du marché des vins
valeur)
effervescent

* En France, le marché des vins effervescents est en mutation, avec la baisse du champagne (-4% par an depuis 2011)
et la croissance de nouveaux usages, tirés pr le prosecco (+19% par an)
* Une catégorie portée par les jeunes générations, qui ont des attentes différentes

* De nombreuses marques fortes installées en GD
Panorama concurrentiel * Des positionnements tarifaires clairs pour chaque catégorie en GD (fixés sur le format bouteille 75c¢l) : VM<3E;
VMQ [4;5]€ ; Cava [5;6]€ ; Prosecco [6;7]€ ; Crémants [6;8]€ ; Champagne >20€

* Croissance sur les marchés exports

* En France : segment <5€ /bt est en décroissance ; 5-6€ /bt stable ; la croissance se situe entre 6 et 10€/bt

* Clientéle jeune

* Nouveaux modes de consommation : format individuel (la bouteille de 75cl n’est pas adaptée a > 2/3 des occasions
de consommation)

* Nouvelles occasions de consommation : apéritif, high energy (sport, concert, festival,...)

* Nouveaux canaux de distribution : restauration hors domicile, restauration rapide, livraison a domicile

Segments de marché
avec plus fort potentiel

Marchés cible * Obijectif 12 mbt
(géographie, canal) & * Mix : GD France 40% / export: 35% / trad France 25%
objectifs de volume * Obijectif intermédiaire : [3-4] mbt
.
Vision & Route INTERPROFESSION

DES VINS QU SUD-OUEST
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—
:’. SUD-OUEST Plan stratégique pour pénétrer le marché des vins effervescents (2/2)
Stratégie Bulles du Sud Ouest

DE L'GRIGINE & L'ORIGINALITE

Bulles Sud-Ouest

Réseaux hors GD
Grande Distribution (« trad » & autres)
(~60% volumes) (CHR + caviste : ~40% volumes)
| | e | |
{une fois le produit
. , - - - - - - installé en tra 1
Linéaire vin Linéaire biére =) Cavistes +
effervescent « artisanales »? _ CHR Restauration a emporter
Bt 75 cl bouchage trad Bt petit format’ * Bt petit format’
l + Bt 75 cl bouchage trad
\ | g |
eybe Bouteille
dans J&s bars « Bt petit format’
Bt ] * 75 ¢l bouchage trad

Vision & Route INTERPROFESSION

DES VINS QU SUD-OUEST
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SUD-OUEST

IME & L'ORIGINALITE

Réflexion de diversification de la production a travers la mise en place d’une «
filiere Bulles »

Acquisition de références techniques expérimentales :

v' Analyse du potentiel en profils produits / cépages Gers-Fronton-
Gaillac

v' Evaluation de process -> définir la meilleure adéquation faisabilité
technique/ profil produit recherché.




SUD-OUEST

Les bulles du Sud-ouest IGP

Bulles

Vins effervescents issus de cépages blancs

» Effet du type et de la température de carbonication sur 3
profils aromatiques (thiols, fermentaire, terpénique)

* Ajustement du profil aromatique a la mise en bouteille

¢ Effet du niveau de maturité des raisins

Vins effervescents issus de cépages noirs

e Effet du type de carbonication sur les profils aromatiques

e Orientation blanc ou rosé (extractibilité de la couleur a
maturité précoce - > la faisabilité d’élaboration d’un blanc
de noir issu d’'une vendange mécanisée.)
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:} VoRelVS I \entes de vins rosé en grande distribution IGP Rose

En grande distribution les ventes volumes d'IGP rosés régressent depuis 2020 mais progressent en valeur.
Les IGP Sud-ouest rosés sont plus stables tout en enregistrant une progression en 2025 de 7,7% en volume et 11% en valeur.

Contribution a L'évolution tous circuits (HORS HARD-DISCOUNT) - 100% Vin rosés | CAM P13 2025

Total IGP rosé Total IGP Sud-Ouest rosé
700 000 50 000 3971 14 000
2 000 000 12511 12 563 12 504
45 000 — e
°87 471 600 000 11 464 - 12 000
S 563 503 563 757 55433
526 850 40000
1581314 35 408
1498 656 500 000 34081 10 000
1481749 1453913 35000 33031 33105
1 500 000 32075
1380238 4344987 30742
30 000
400 000 8 000
25 000
1 000 000
300 000 6 000
20 000
200 000 15000 4000
500 000 mm \Volume (hl) m Volume (hl)
10 000
=@==\/aleur (1000€) =@==\/aleur (1000€)
100 000 2 000
5000
0 0 0 0
2020 2021 2022 2023 2024 2025 2020 2021 2022 2023 2024 2025

INTERPROFESSION
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SUD-OUEST

Produits

Orientation stratégique

Produit & Créer un rosé moderne,

. convivial et accessible,
positionnement .

alternative au Provence

Priorité aux jeunes
adultesetala
consommation sociale
Construire une catégorie
identifiable avec des codes
contemporains

Cibles & usages

Marque &
packaging

Prix
Orientation stratégique

Construire les volumes
avec un positionnement
accessible (a travailler)
Construire désirabilité et
valorisation

Grande
Distribution

Cavistes & CHR

15

4P - IGP Régionale Rosé
Des leviers en commun avec le projet Bulles du Sud Ouest

Fiche produit IFV (2017)

DESCRIPTEURS 01 23

OLFACTION

Intensité fruit frais

Type de défaut :

GUSTATION

Intensité

Oxydé
Végétal

i o .
¥ — .
il l

Lacté

Détauts

Olfaction Fruit Ifrais intense, construit sur
I’amylique et le thiol avec des notes végétales et
lactées peu marquées. Pas de bois.

Gustation : Acide et sucrant sans agressivité et
sans amertume.

0

A

|IGP Rosé

Place

Orientation stratégique

Construire progressivement
la catégorie

Equilibrer volume, valeur et
prescription

Développer visibilité et
prescription

Construire un relais de
croissance international
Sécuriser la montée en
puissance

Levier

Déploiement
commercial
Répartition des
circuits

Réseau CHR

Capacités
industrielles

v
q
®)
o
=
®)
]

Levier

Orientation stratégique

Priorité aux usages et

moments de vie

Construire rapidement
désirabilité et visibilité

Installer durablement Ia
catégorie

Maintenir cohérence et valeur
de catégorie '
Structurer puis accélérerle :

Communication

Activation marketing

Investissement
marketing
Gouvernance &
protection
Priorités

opérationnelles

lancement i
b 4
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:'-;'4 SUhaiayl Services aux entreprises Progres
B Bilan carbone simplifié
Témoignage de Philippe FEZAS

environnemental

I:; Emissions de gaz a effet de serre (GES)

'

CHIROULET
SUD-OUEST

Achats nég
Con
desb| x -
‘ /. Ma stratégie pour 2035
149,18 "
frein 136,91
0 Completed
7 e ocuremybengdepioed | [ ox
jons engag

Un outil piloté par 5 interprofessions

\' ;.'. ssssss tES ou INTER.
vu Inepp(LEve t X VVVVVV @VINS DE
RETISVS )3) BSURGOGNE BORDEAUX

INTERPROFESSION SAstolil
DES VINS DU SUD-OUEST ‘&g
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:} SUD-OUEST Services aux ent’reprise_s &4 Progres
DE L'ORIGINE A L'ORIGINALITI Carbone et agroec0|OgIe .
Implication du Crédit Agricole NORD

MIDI-PYRENEES

environnemental

Carbone - Aveyron ] ]
Agroécologie- Sud Ouest

Participation au financement de la plateforme Carbone

(Wine Pilot) pour le territoire pilote Aveyron * Le Crédit Ag_ricole Norgl Midi-Pyrénées s'est_ positionné

- Réalisation du BEGES sur 70% du vignoble (restitution comme premier partenalre bancaire de la coalition Covalo
juin 2025) Suld-Ouest, portée par PAQV et y'al‘de Gascogne.

- Travail sur les plans d'actions (en cours) * Présent au lancement du dispositif a Toulouse les 19 et 20

. Utilisation du rapport pdf (anglais et francais) novembre 2025, 'établissement a coanimé, aux cbtés du

Crédit Agricole Pyrénées Gascogne, un atelier sur le
financement des transitions agricoles.

RESULTATS DE MESURE DE L'EMPREINTE CARBONE
Plan d'actions (version Béta)
aquette au O

UNE INTIATIVE P! wr ACCELERER | Pol
—— LA TRANSTION AGROECOLOGIQUE SUR LES TERRITOIRES DE VlVCInT

CMg pety L],) TERRENZ \/ﬁldr(iasmgne

rp ANQE

INTERPROFESSION
DES VINS DU SUD-OUEST




VIGNOBLES DU

SUD-OUEST Services aux entreprises PrOgréS

SC
s Bl A groccologie / Indice Régénération PADV

environnemental

_ Comment mesurer objectivement la progression
des fermes dans la transition agroécologique ?

Dans leur diversité mais avec des indicateurs communs et utiles aux agriculteurs
Sans juger les techniques, moyens et outils de production (sortir des idéologies et des opinions)

Rapidement, facilement et & bas colt

Systéme U s'engage dans l'agroécologie depuis 2012,
renforcé en 2017 en rejoignant I'association Pour une
Agriculture du Vivant (PADV, fondée en 2018 avec
d'autres acteurs comme Brioche Pasquier). L'enseigne
travaille avec PADV pour structurer ses filieres
(notamment fruits et Iégumes) et accompagner ses
fournisseurs vers des pratiques de régénération des
sols, via des outils communs comme l'Indice de
régénération. Cette démarche repose sur le choix de

S — filieres prioritaires, des projets pilotes, la formation des

Plante

. techniciens et le suivi par indicateurs de résultats
) Formation -
IR n°2608251601ZT 2

INTERPROFESSION
DES VINS DU SUD-OUEST

H9 s
Conseil °




gﬂg:g“’U“EST Services aU)_( entr_eprises Progres
ACT Collectif National environnemental

CONSTRUIRE SA STRATEGIE CLIMAT EN COLLECTIF
ACT PAS-A-PAS POUR LES ENTREPRISES
DE LA FILIERE VIN
Financement initial } Cofinancement ADEME ’ Reste a charge®

Vous étes entreprise de la filiére vin implantée dans le Sud Ouest? Vous avez déja réalisé un

Bilan GES [complet ou simplifié avec Wine Pilot) mais ne savez pas comment le valoriser et

le transformer en levier de transformation stratégique pour votre structure ? Rejoignez le TPE - 80 9% 4 400 €
programme d’accompagnement collectif ACT Pas-a-Pas dédié a la filiére vin |

22000 £

(prix pour 8 enfreprizes porficipantes, PME - 70% 6 B00 €
Anticlper les risques évoluant sefon fe nombre de sructures :
un monde @ +2°C et climatiques pouvant
structurer sa trajectoire impacter san modéle Engﬂﬂﬂ-fﬁl:'

climan économicue

ETI et Grands Groupes ; 60% 8 BO0 £

Une succession de temps de réflexion collectifs et individuels

Rejoignez un colleatif de 8 & 15 entreprises du secteur avee lesquelles cocondtruire valre vialan &1 valre plan
oactions dlimot, animé par des experts de la stratégie ef du cimat en vifiviniculture. Bn paralkéle, nos équipes * Froiz moximaol & grécizer e foncfion du pombre d enfreprise dons iz collecht, hors froir de formafion & o démarche vio
wous accompagne pour décliner les travaux collectifs & votre emtreprise. |"_,|f| _EIEME 1 :Jl:lﬂ E )

Définir sa wision d'entreprise, « sa
Measurer son niveau question régéndrative » et Structurer un plan d'actions

e endecee v e Dossier déposé le 12 juin 2026 — 9 entreprises engagées
(Estandon, Buxy, Loron, Jadot, Famille Piffaut, Picard,..)

avec 525 partics
prenantes

s Possibilité d’ouvrir a 2 ou 3 entreprises du Sud Ouest 0

& it STRATEGIE

3 moils 4 mois

- . .
Prérequis : avoir réalisg san bilan d'émissions de goz & effet de sarre via WIiNnepiLoT au VI nOVOI Ie
S [7d

} ihra iz itif [ BILANY GREENHQUSE )
ouf aufre dispositit | aNacine O'-'--’*S FRoToiaL ¢

INTERPROFESSION

;—. ACCELERATE &
, e ) EET" (5 GreenFlex
Conseil SUD-QUEST % DES VINS DU SUD-OUEST

-
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Réorganisation du collectif IGP Régionale
Sud Ouest

Marketing

Technique

Bulles
Marché

Impacts attendus

Progres
’ environnemental

_______________ Etat d’avancement

l
DES VINS DU SUD-OUEST ¥
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QUL Synthése
Plan d’adaptation et de transition Sud Ouest

* Depuis 4 ans, ce plan n'a pas changée de direction — il s'est juste precise,
chiffré, confronté au réel.

» Bulles et produits « sortis du frigo » (rosés)

* Appui aux entreprises pour le progres environnemental : Acces a des outils
et des financements.

« Reéflexions de fond : articulation AOP/IGP et réorganisation du collectif

y/
DES VINS DU SUD-OUEST

INTERPROFESSION
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