
Exemple dExemple d’’action relatif action relatif àà

ll’’Observatoire rObservatoire réégional des Grandes Cultures Biogional des Grandes Cultures Bio

ComitComit éé RRéégional gional «« Ambition Bio 2017Ambition Bio 2017 »» -- le 04 novembre 2015 le 04 novembre 2015 
-- Coop de France MidiCoop de France Midi --PyrPyr éénnéées es --

�� ApprApprééhender le Marchhender le Marchéé des Grandes Cultures Bio au travers de des Grandes Cultures Bio au travers de 
la mala maîîtrise des trise des Collectes prCollectes préévisionnelles fin de campagne ;visionnelles fin de campagne ;

�� Tendance des orientations des cultures et Tendance des orientations des cultures et 

�� PrPrééconisations pour 2016 dans un contexte particulierconisations pour 2016 dans un contexte particulier



Collectes prCollectes prCollectes prCollectes prCollectes prCollectes prCollectes prCollectes préééééééévisionnelles fin de campagne visionnelles fin de campagne visionnelles fin de campagne visionnelles fin de campagne visionnelles fin de campagne visionnelles fin de campagne visionnelles fin de campagne visionnelles fin de campagne 
2015/20162015/20162015/20162015/20162015/20162015/20162015/20162015/2016
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Place de la CoopPlace de la CoopPlace de la CoopPlace de la CoopPlace de la CoopPlace de la CoopPlace de la CoopPlace de la Coopéééééééération du sudration du sudration du sudration du sudration du sudration du sudration du sudration du sud--------ouestouestouestouestouestouestouestouest

« Le BBBBBBBBioioioioioioioio c’est bien, en CCCCCCCCoopoopoopoopoopoopoopoop c’est mieux … »

ComitComitComitComitéééé RRRRéééégional gional gional gional «««« Ambition Bio 2017Ambition Bio 2017Ambition Bio 2017Ambition Bio 2017 »»»» ---- 04 novembre 2015 04 novembre 2015 04 novembre 2015 04 novembre 2015 ---- Coop de France MidiCoop de France MidiCoop de France MidiCoop de France Midi----PyrPyrPyrPyréééénnnnééééeseseses



Ventilation de la collecte Bio & C2  2015 par produit    Ventilation de la collecte Bio & C2  2015 par produit    
au niveau national et Sudau niveau national et Sud--Ouest Ouest –– ppéérimrimèètre Coopstre Coops
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� Nécessité d’être réactif pour adapter les messages aux 

opérateurs des Marchés des GC Bio...



Ventilation de la collecte Bio & C2  2015 par produitVentilation de la collecte Bio & C2  2015 par produit
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Volumes de la collecte Bio & C2 prVolumes de la collecte Bio & C2 préévisionnelle par produit en 2014 & 2015 et part du C2visionnelle par produit en 2014 & 2015 et part du C2
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ReprRepréésentativitsentativitéé des Collectes 13 & 14 des Collectes 13 & 14 –– CoopCoopéération du Sudration du Sud--OuestOuest

62014 est une mauvaise année pour les récoltes de printemps dans le sud-ouest



Contexte particulierContexte particulierContexte particulierContexte particulierContexte particulierContexte particulierContexte particulierContexte particulier
&&&&&&&&

Tendances des orientation cultures 16Tendances des orientation cultures 16Tendances des orientation cultures 16Tendances des orientation cultures 16Tendances des orientation cultures 16Tendances des orientation cultures 16Tendances des orientation cultures 16Tendances des orientation cultures 16
&&&&&&&&

PrPrPrPrPrPrPrPrééééééééconisations...conisations...conisations...conisations...conisations...conisations...conisations...conisations...

« Le BBBBBBBBioioioioioioioio c’est bien, en CCCCCCCCoopoopoopoopoopoopoopoop c’est mieux … »

ComitComitComitComitéééé RRRRéééégional gional gional gional «««« Ambition Bio 2017Ambition Bio 2017Ambition Bio 2017Ambition Bio 2017 »»»» ---- 04 novembre 2015 04 novembre 2015 04 novembre 2015 04 novembre 2015 ---- Coop de France MidiCoop de France MidiCoop de France MidiCoop de France Midi----PyrPyrPyrPyréééénnnnééééeseseses
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Avec les importantes conversions importantes conversions dans le Sud-Ouest (comme dans la France 

entière), nous allons arriver à une période charnière ! 

�Le développement de la production Bio et C2, certes attendu, devrait 

augmenter considérablement dès 2016 (+20 % du nbre de prod. en Midi-

Pyrénées par exemple) alors que le Marché Bio national est en progression de 

+ 10 % ...

�� Estimation des surfaces en Grandes cultures Bio en MidiEstimation des surfaces en Grandes cultures Bio en Midi--PyrPyréénnééeses : 

22 300 ha (de cultures annuelles) – 20% (Prairies artificielles avec 

légumineuses) = 17 800 ha en grandes cultures, soit  2626 700 tonnes 700 tonnes 

de C2 de C2 en R16 (avec un rendement moyen de 1,5 t/ha) ;

�� Estimation des surfaces en Grandes cultures Bio par certaines CoEstimation des surfaces en Grandes cultures Bio par certaines Coops ops 

du Suddu Sud--Ouest Ouest (par les groupes AgriBio Union, Qualisol, Val de 

Gascogne, et la Capla) : 

SOIT près de 15 500 ha x 1,5 t/ha = plus de 23 000 tonnes de C2 23 000 tonnes de C2 en 

R16 !

Contexte . . . Contexte . . . (1/2)(1/2)
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� Les CapacitCapacitéés ds d’’absorption des Marchabsorption des Marchéés s sont rsont rééelles mais :elles mais :

� Le manque dmanque d’’outils de transformation outils de transformation en Midi-Pyrénées 

implique que notre production régionale sera 

directement concurrencée par la/les production(s) production(s) 

locale(s) locale(s) des territoires de nos clients (   ) ;

� Il faudra reprendre les part de marchreprendre les part de marchéés des  importations s des  importations 

en ayant un bon positionnement sur la qualité et le prix ; 

� Il faut pouvoir « anticiperanticiper » la production (voir plus loin) ; 

�� Rappel : Toutes les productions C2 ne sont Rappel : Toutes les productions C2 ne sont pas valorisables pas valorisables 

dans les filières Bio...

Contexte . . . Contexte . . . (2/2)(2/2)



Tendances des orientations cultures pour 2016 ...Tendances des orientations cultures pour 2016 ...
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Ce tableau n

Ce tableau n’’est ni 
est ni 

Biblique ni contractuel 

Biblique ni contractuel 
ll’’important important 

est de contacter votre est de contacter votre 

metteur en marchmetteur en marchéé !!

Marchés porteurs

Risque de dépréciation des prix Bio

Risque de déclassement en conventionnel

Légende :



PrPrééconisations pour la campagne 2016/2017 conisations pour la campagne 2016/2017 (1/3)(1/3)
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1. Contactez votre metteur en marchmetteur en marchéé (engagement ou contractualisation)(engagement ou contractualisation) ;

2. Préférez le Quarté+ : le BlBléé, le Soja, le Ma, le Soja, le Maïïs et le Tournesol s et le Tournesol ; sans 

oublier les protéagineux ; 

3. Les producteurs Bio actuels doivent privilégier les cultures cultures àà

destination de ldestination de l’’AH AH ;

4. Sensibiliser les producteurs Bio actuels à se positionner sur les 

productions de diversifications et/ou contractuelles diversifications et/ou contractuelles ;

5. Orienter les surfaces C2 vers de l’AA, mais attention, le C2 doit 

prendre la place des importations et laisser la place au bio ;

6. Attention aux «« mméélangeslanges »» : il faut qu’ils soient 

impimpéérativement contractualisrativement contractualisééss avec votre metteur en marché

; les frais de triage seront prélevés ;



PrPrééconisations pour la campagne 2016/2017  conisations pour la campagne 2016/2017  (2/3)(2/3)
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7.7. NNéécessitcessitéé dd’’Anticiper les productions Anticiper les productions :

�Nécessité que les metteurs en marchés puissent anticiperanticiper

ddèès les 1s les 1ééres dres déémarches de la conversion dmarches de la conversion d’’un un 

producteur producteur afin d’orienter les choix culturaux (Org. de 

Dév.), et ce, afin d’optimiser les capacités d’absorption 

des Marchés qui sont réelles; 

�Nécessité d’identifier la production (Bio, C2, par culture, 

etc.) pour que les OS puissent donner un message clair et 

sûr aux clients. Exemple : les importations devraient 

continuer car manque de confiance des opérateurs d’aval 

sur les apports de matières premières : ils anticipent ! 



PrPrééconisations pour la campagne 2016/2017  conisations pour la campagne 2016/2017  (3/3)(3/3)
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8. Pour une « plus grande » valorisation locale de la 

production, favoriser la crfavoriser la crééation et lation et l’’approvisionnement de approvisionnement de 

filifilièères res régionales créatrices de valeur ajoutée ;

� Nécessité d’organiser l’offre : les producteurs doivent producteurs doivent 

ss’’inscrire dans des filiinscrire dans des filièères organisres organisééeses...

� Sécuriser le plus possible les débouchés et les revenus des 

agriculteurs en contractualisant avec un metteur en en contractualisant avec un metteur en 

marchmarchéé d’une manière précoce (ididééalement au moment de alement au moment de 

ll’’emblavement et au plus tard Remblavement et au plus tard R--4 mois4 mois)...


