Présentation PROJET VOLET 2
Projet innovant ou d’essaimage
 (maximum 17 pages)

Le projet doit être présenté dans son ensemble et pas seulement la partie faisant l’objet de la demande de subvention. Merci de bien vouloir compléter chacune des rubriques.

1- Intitulé du projet



2- Porteur(s) du projet



3- Présentation synthétique du projet (contexte du projet, pilotage, objectifs, cibles, actions) (maximum 10 lignes)
10 lignes max – Ce résumé sera repris dans le dossier de presse présentant les projets lauréats.
Contexte : en quelques mots - Pilotage : présentation succincte du ou des porteur(s) et de ses/leurs partenaires - Objectifs : si possible chiffrés - Cibles : quel territoire, quel public… - Actions et livrables prévus 



4- Type de projet  
Seuls les projets d’envergure nationale ou interrégionale sont éligibles (à l’exception des DROM et de Saint-Pierre-et-Miquelon). 
Cocher le type de projet :
☐ Projet innovant
Le projet doit présenter un caractère structurant, systémique et novateur. 
☐ Projet d’essaimage
Le projet d’essaimage (ou d’élaboration d’outils d’essaimage) doit avoir pour objectif d’étendre des initiatives finalisées et opérationnelles, ayant fait preuve de leur intérêt et de leur efficacité, en les adaptant à d’autres contextes, territoires et/ou public cibles. 

4- Thématique(s) du projet  
Cocher la(les) thématique(s) du projet :
Les actions déployées doivent impérativement s’inscrire dans les thématiques prioritaires présentées dans le cahier des charges. 
☐ Accompagner/outiller et appuyer différents secteurs de la restauration collective vers l’amélioration de l’offre alimentaire dans toutes ses composantes
☐ Mobiliser les acteurs économiques dans les démarches de structuration/coopération des filières territoriales vers une alimentation saine et durable pour tous
☐Accompagner l’évolution des environnements alimentaires favorables à une évolution des régimes alimentaires en mobilisant les secteurs de la transformation, de la distribution et la restauration commerciale
☐ Sensibiliser les consommateurs sur les régimes et les comportements alimentaires favorables à la santé et à l’environnement
☐ Renforcer le soutien des expérimentations de lutte contre la précarité alimentaire
☐ Mise en œuvre de la SNANC dans les départements et régions d’Outre-mer ou à Saint-Pierre-et-Miquelon

5- Contexte du Projet (maximum 1,5 page)
4-1 : Présentation du ou des porteur(s) du projet et des acteurs impliqués



4-2 : Contribution à une dynamique et/ou à une démarche collective / des réseaux déjà en place sur le territoire



4-3 : Actions déjà mises en œuvre par le ou les porteur(s) du projet 



6- Descriptif détaillé du projet (maximum 6 pages)
5-1 : Objectifs du projet  



5-2 : Actions prévues 



5-3 : Présentation du caractère innovant ou d’essaimage du projet



5-4 : Présentation du caractère collectif du projet



5-5 : Envergure du projet (territoires, publics). 
Pour les projets innovants, préciser notamment le caractère structurant du projet et comment il pourra par la suite, après démonstration de son efficacité, être développé et étendu (essaimage).
Pour les projets d’essaimage, préciser en quoi il permet le déploiement d’une initiative ayant déjà fait preuve d’intérêt et d’efficacité.



5-6 : Gouvernance
Préciser notamment les acteurs impliqués, le rôle de chacun, la formalisation des engagements des partenaires




5-7 : Moyens humains et matériels mis en œuvre




5-8 : Liste des partenaires impliqués et leurs contributions (remplir le tableau ci-dessous) :
Si le projet prévoit des investissements matériels (pour mémoire, les porteurs de projet sont encouragés à limiter ce volet, compte tenu de l’orientation souhaitée des projets et des montants de subvention pouvant être accordés), détailler les impacts de ces investissements sur l’environnement.

	Nom du partenaire
	Statut juridique
	Contributions (politique, technique, financière, etc.)

	
	
	Acquises (préciser)
	En cours (préciser)

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	



5-9 : Calendrier synthétique du projet (remplir le tableau ci-dessous) :
	Dates
	Etapes-clef

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	



7 - Modalités de suivi et d’évaluation du projet 
Le logigramme figurant en annexe 1 peut servir d’appui pour le choix de la méthode d’évaluation et le choix des indicateurs.
6-1 : Méthode de suivi et d’évaluation (maximum ½ page)
Préciser la méthodologie employée et justifier les indicateurs choisis, 



6-2 : Indicateurs thématiques
En fonction de leur pertinence pour le projet, sélectionner obligatoirement au moins un indicateur quantitatif et au moins un indicateur qualitatif. Le ou les porteur(s) de projet sont encouragés à proposer des indicateurs thématiques supplémentaires spécifiques à leur projet. La méthodologie utilisée doit être détaillée. Les indicateurs renseignés devront être fournis à la fin du projet dans le rapport technique final des projets lauréats.

	Nom de l’indicateur 1
	

	Thématique
	

	Objectif de l’indicateur
	

	Source de la donnée
	

	Niveau de l’indicateur à T0 (au début du projet), si connu
	

	Niveau de l’indicateur ciblé
	

	Méthodologie
	



	Nom de l’indicateur 2
	

	Thématique
	

	Objectif de l’indicateur
	

	Source de la donnée
	

	Niveau de l’indicateur à T0 (au début du projet), si connu
	

	Niveau de l’indicateur ciblé
	

	Méthodologie
	



6-3 : Réalisations (indiquer les réalisations prévues)
Les indicateurs du tableau de l’annexe 3 correspondant aux réalisations du projet devront être fournis à la fin du projet dans le rapport technique final des projets lauréats.
	Actions
A remplir pour chaque outil, formation ou action de sensibilisation proposé dans le cadre du projet

	Type
(outil, formation, action de sensibilisation, etc.)
	Nom
	Objectif

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	



	Communication
A remplir pour chaque action de communication proposée dans le cadre du projet

	Format
(numérique, papier ou événement)
	Type de réalisation 
	Nom
	Objectif

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	




	Livrables
A remplir pour chaque livrable proposé dans le cadre du projet

	Format (numérique, papier ou événement)
	Type de réalisation
	Nom
	Objectif

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	



8- Actions de valorisation du projet (maximum 1/2 page)
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ANNEXE 1 : Logigramme d’un projet
[image: ]

ANNEXE 2 : Indicateurs thématiques
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ANNEXE 3 : Indicateurs de réalisation
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Indicateurs quantitatifs

Pourcentage des produits éligibles EGALIm en total du montant HT des achats

Fréquence des repas distribués comprenant des produits recommandés par les autorités de santé [par catégorie du PNNS]

Volume de produits éligibles EGALim distribués en montant HT

Volume de produits_recommandss par les autorités de santé [par catégorie du PNNS] distribués en montant HT

Tindicateur sur la diversification des sources de protéines : Fréquence de présence de protéines végétales (lgumineuses, produits a base de soja, céréales
complétes) et/ou de repas végétariens dans les repas distribués

1 indicateur sur la dénutrition : Nombre de personnes dépistées et/ou bénéficiant d'un accompagnement nutritionnel spécifique lié & la dénutrition

1 indicateur sur I'origine et les circuits courts : Part des produits d'approvisionnement en circuits courts (en % du montant HT des achats ) / origine des
produits

Indicateurs qualitatifs

Satisfaction des consommateurs sur la diversité des produits proposés

Amélioration des connaissances des consommateurs sur les produits alimentaires et sur les bonnes pratiques alimentaires

Evolution des pratiques alimentaires des usagers ou des consommateurs

Nombre et qualité des partenaires (institutions, opérateurs économiques, secteur primaire, collectivités territoriales, associations, établissements publics,
restauration hors domicile, etc.) impliqués dans la démarche

Restauration collective : respect des recommandations nutritionnelles des autorités de santé

Indicateurs quantitatifs

Part des produits éligibles EGALIm dans les repas ou dans les produits distribués

Nombre d'équivalents repas distribués dans le cadre du projet

Nombre de personnes en situation de précarité alimentaire touchées par les actions du projet

Pourcentage de la population en situation de précarité alimentaire bénéficiant des aides alimentaires

1 indicateur sur la qualité nutritionnelle de I’

repas ou produits distribués

ide alimentaire : volume de produits recommandés par les autorités de santé [par catégorie du PNNS] dans les

Indicateurs qualitatifs

Perception des personnes en situation de précarité alimentaire concernant l'effet des actions menées sur leur accés & une alimentation saine

Nombre et qualité des partenaires (institutions, opérateurs économiques, secteur primaire, collectivités territoriales, associations, établissements publics,
restauration hors domicile, etc.) associés & la lutte contre la précarité alimentaire

Indicateurs quantitatifs

Consommation alimentaire spécifique d'un ou de plusieurs groupes d'aliments PNNS et/ou de produits durables et de qualité

Niveau de connaissance sur les thématiques ciblées [par groupe d'aliments du PNNS et/ou nature des produits]

1 indicateur sur le nutriScore : % de personnes déclarant utiliser le NutriScore pour leurs achats

Indicateurs qualitatifs

Impact du NutriScore sur le choix, I'achat et la consommation alimentaire

Impacts perqus/appropriation des actions sur les connaissances et les pratiques alimentaires des publics ciblés

Niveau de compréhension des étiquetages alimentaires par le public cible (nutriscore)

Retours des éducateurs et enseignants sur les progrés observés

Indicateurs quantita

Quantité de déchets alimentaires produite en kg en différenciant si possible la fraction non comestible (arrétes, os, épluchures) de la fraction comestible

Nombre de campagnes de pesées de déchets alimentaires effectuées et durée des campagnes

Quantité d'aliments récupérés et quantité valorisée sous forme de dons alimentaires ou autres types de valorisation a préciser

En cas de dons : taux de satisfaction des associations alimentaires

Indicateurs qualitatifs

Catégorie des produits sauvés du gaspillage (préciser si possible le % de produits EGALim)

Niveau de compréhension des étiquetages alimentaires par le public cible (DLC, DDM)

Adoption de nouvelles pratiques par les consommateurs et professionnels pour lutter contre le gaspillage
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                     Axe 1 : Amélioration de la qualité nutritionnelle et diversification de l’offre alimentaire  Indicateurs quantitatifs  Pourcentage des produits éligibles EGALim en total du montant HT des achats  Fréquence des repas distribués comprenant des produits recommandés par les autorités de santé [par catégorie du PNNS]  Volume de produits éligibles EGALim distribués en montant HT  Volume de produits  recommandés par les autorités de santé [par catégorie du PNNS] distribués en montant HT  1 indicateur sur la  diversification des sources de protéines  : Fréquence de présence de protéines végétales (légumineuses, produits à base de soja, céréales  complètes) et/ou de repas végétariens dans les repas distribués  1 indicateur sur la  dénutrition  : Nombre de personnes dépistées et/ou bénéficiant d'un accompagnement nutritionnel spécifique lié à la dénutrition  1 indicateur sur  l’origine et les circuits courts  : Part des produits d'approvisionnement en circuits courts (en % du montant HT des achats ) / origine des  produits   Indicateurs qualitatifs  Satisfaction des consommateurs sur la diversité des produits proposés  Amélioration des connaissances des consommateurs sur les produits alimentaires et sur les bonnes pratiques alimentaires  Evolution des pratiques alimentaires des usagers ou des consommateurs  Nombre et qualité des partenaires (institutions, opérateurs économiques, secteur primaire, collectivités territoriales, associations, établissements publics,  restauration hors domicile, etc.) impliqués dans la démarche  Restauration collective : respect des recommandations nutritionnelles des autorités de santé  Autre(s) indicateur(s) spécifique(s) au projet  Axe 2 : Lutte contre la précarité alimentaire  Indicateurs quantitatifs  Part des produits éligibles EGALim dans les repas ou dans les produits distribués  Nombre d'équivalents repas distribués dans le cadre du projet  Nombre de personnes en situation de précarité alimentaire touchées par les actions du projet  Pourcentage de la population en situation de précarité alimentaire bénéficiant des aides alimentaires  1 indicateur sur la  qualité nutritionnelle de l’aide alimentair e : volume de produits recommandés par les autorités de santé [par catégorie du PNNS] dans les  repas ou produits distribués  Indicateurs qualitatifs  Perception des personnes en situation de précarité alimentaire concernant l'effet des actions menées sur leur accès à une alimentation saine  Nombre et qualité des partenaires (institutions, opérateurs économiques, secteur primaire, collectivités territoriales, associations, établissements publics,  restauration hors domicile, etc.)   associés à la lutte contre la précarité alimentaire  Autre(s) indicateur(s) spécifique(s) au projet  Axe 3 : Information du consommateur et Education à l'alimentation  Indicateurs quantitatifs  Consommation alimentaire spécifique d'un ou de plusieurs groupes d'aliments PNNS et/ou de produits durables et de qualité  Niveau de connaissance sur les thématiques ciblées [par groupe d'aliments du PNNS et/ou nature des produits]  1 indicateur sur le  nutriScore   : % de personnes déclarant utiliser le NutriScore pour leurs achats  Indicateurs qualitatifs  Impact du NutriScore sur le choix, l'achat et la consommation alimentaire  Impacts perçus/appropriation des actions sur les connaissances et les pratiques alimentaires des publics ciblés  Niveau de compréhension des étiquetages alimentaires par le public cible  (nutriscore)   Retours des éducateurs et enseignants sur les progrès observés  Autre(s) indicateur(s) spécifique(s) au projet  Axe 4 : Lutte contre le gaspillage alimentaire  Indicateurs quantitatifs  Quantité de déchets alimentaires produite en kg en différenciant si possible la fraction non comestible (arrêtes, os, épluchures) de la fraction comestible  Nombre de campagnes de pesées de déchets alimentaires effectuées et durée des campagnes  Quantité d’aliments récupérés et quantité valorisée sous forme de dons alimentaires ou autres types de valorisation à préciser  En cas de dons : taux de satisfaction des associations alimentaires  Indicateurs qualitatifs  Catégorie des produits sauvés du gaspillage (préciser si possible le % de produits EGALim)  Niveau de compréhension des étiquetages alimentaires par le public cible (DLC, DDM)   Adoption de nouvelles pratiques par les consommateurs et professionnels pour lutter contre le gaspillage  Autre(s) indicateur(s) spécifique(s) au projet                                                                                                                                                                                                                                                                                         
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Exemple

Type d'action (outil/formation/action de sensibilisation) et 

nom de l'action

Outil, formation, action de sensibilisation

Objectif de l'action

Augmenter la consommation de produits Bio à l'école, lutter contre le 

gaspillage alimentaire dans les EHPAD, développer un outil numérique afin 

de réduire le gaspillage alimentaire en GMS (Grandes et Moyennes 

Surfaces)

Taux global de satisfaction du public ciblé par l'action

75% des personnes ayant répondu a un sondage se disent satisfaites des 

actions menées

Type(s) de structure(s) touchée(s) Ecoles, EHPAD, restaurants collectifs, crèches, associations, etc.

Nombre de structures touchées par type de structure 50 écoles, 30 EHPAD,….

Profils cible

Personnes âgées, personnels soignants, équipes éducatives, élèves, parents 

d'élève, enseignants

Nombre de personnes touchées par profil cible

30 résidents en EHPAD, 25 personnels soignants, 1 équipe éducative, 500 

éleves,  60 parents d'élèves

Exemple

Type de réalisation Site Web, plaquette informative, guide, synthèse….

Objectif

Communiquer sur un évènement, synthétiser les analyses menées dans le 

cadre de l'étude du gaspillage alimentaire dans les EHPAD

Nombre de téléchargements ou de vues (diffusion) 565 personnes ont consulté le site web

Type de réalisation Guide, rapport, poster, flyers…

Objectif

Communiquer sur un évènement, synthétiser les analyses menées dans le 

cadre de l'étude du gaspillage alimentaire dans les EHPAD

Distribution (diffusion) 100 rapports/ flyers/ guides ont été ditribués au public ciblé

Type d'évènement Rencontres, conférence, atelier, séminaire…

Objectif de l'évènement

Communiquer sur un nouvel outil, mettre en réseau des acteurs, éduquer 

le public cible sur les bonnes pratiques alimentaires...

Nombre d'évènements 5 Rencontres/ conférences/ ateliers/ séminaires réalisés

Nombre de participants total à ou aux évènement(s)

150 participants à la ou aux rencontre(s)/ conférence(s)/ atelier(s)/ 

séminaire(s) réalisé(s)

Communication et autres livrables

Evenement

Format papier

Format numérique

Actions

A remplir pour chaque outil, formation ou action de sensibilisation proposé dans le cadre du projet

Indicateurs supplémentaires définis par le porteur de projet
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Exemple

Type d'action (outil/formation/action de sensibilisation) et 

nom de l'action

Outil, formation, action de sensibilisation

Objectif de l'action

Augmenter la consommation de produits Bio à l'école, lutter contre le 

gaspillage alimentaire dans les EHPAD, développer un outil numérique afin 

de réduire le gaspillage alimentaire en GMS (Grandes et Moyennes 

Surfaces)

Taux global de satisfaction du public ciblé par l'action

75% des personnes ayant répondu a un sondage se disent satisfaites des 

actions menées

Type(s) de structure(s) touchée(s) Ecoles, EHPAD, restaurants collectifs, crèches, associations, etc.

Nombre de structures touchées par type de structure 50 écoles, 30 EHPAD,….

Profils cible

Personnes âgées, personnels soignants, équipes éducatives, élèves, parents 

d'élève, enseignants

Nombre de personnes touchées par profil cible

30 résidents en EHPAD, 25 personnels soignants, 1 équipe éducative, 500 

éleves,  60 parents d'élèves

Exemple

Type de réalisation Site Web, plaquette informative, guide, synthèse….

Objectif

Communiquer sur un évènement, synthétiser les analyses menées dans le 

cadre de l'étude du gaspillage alimentaire dans les EHPAD

Nombre de téléchargements ou de vues (diffusion) 565 personnes ont consulté le site web

Type de réalisation Guide, rapport, poster, flyers…

Objectif

Communiquer sur un évènement, synthétiser les analyses menées dans le 

cadre de l'étude du gaspillage alimentaire dans les EHPAD

Distribution (diffusion) 100 rapports/ flyers/ guides ont été ditribués au public ciblé

Type d'évènement Rencontres, conférence, atelier, séminaire…

Objectif de l'évènement

Communiquer sur un nouvel outil, mettre en réseau des acteurs, éduquer 

le public cible sur les bonnes pratiques alimentaires...

Nombre d'évènements 5 Rencontres/ conférences/ ateliers/ séminaires réalisés

Nombre de participants total à ou aux évènement(s)

150 participants à la ou aux rencontre(s)/ conférence(s)/ atelier(s)/ 

séminaire(s) réalisé(s)

Format papier

Format numérique

Actions

A remplir pour chaque outil, formation ou action de sensibilisation proposé dans le cadre du projet

Indicateurs supplémentaires définis par le porteur de projet

Communication et livrables

Evenement
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1     Présentation PROJET  VOLET 2   Projet  innovant  ou d’essaimage     (maximum 1 7   pages)     Le projet doit être présenté dans son ensemble et pas seulement la partie faisant l’objet de la  demande de subvention. Merci de bien vouloir compléter chacune des rubriques.     1 -   Intitulé du projet         2 -   Porteur(s)   du projet         3 -   Présentation synthétique du projet (contexte du projet, pilotage, objectifs, cibles,  actions)  (maximum 10 lignes)   10 lignes max  –   C e résumé sera repris dans le dossier de presse  présentant   les projets lauréats.   Contexte   : en quelques mots   -   Pilotage   : présentation succincte du   ou des   porteur (s)   et de ses /leurs   partenaires   -   Objectifs   : si possible chiffrés   -   Cibles   : quel territoire, quel public …   -   Actions et livrables prévus           4 -   T ype   d e   projet      Seuls les projets d’envergure nationale ou interrégionale sont éligibles   (à l’exception des DROM et de Saint - Pierre - et - Miquelon) .    Cocher le type de projet   :   ☐   P rojet  innovant   Le projet   doit présent er   un caractère structurant, systémique et novateu r.     ☐   P rojet  d’essaimage   Le projet d’essaimage (ou d’élaboration d’outils d’essaimage) doit avoir pour objectif d’étendre des initiatives  finalisées et opérationnelles, ayant fait preuve de leur intérêt et de leur efficacité, en les adaptant à d’autres  contextes, territoires et/ou   public cibles.      4 -   Thématique (s)   du   projet      C ocher la(les) thématique(s)  du projet   :   Les actions déployées doivent  impérativement  s’inscrire dans les thématiques  prioritaires  présentées dans le  cahier des charges.    ☐   Accompagner/outiller   et appuyer  différents  secteurs de la restauration collective vers l’amélioration de   l’offre alimentaire dans toutes ses composantes   ☐   Mobiliser les acteurs économiques dans les démarches de structuration/coopération des filières territoriales  vers une alimentation saine et durable pour tous   ☐ Ac compagner l’évolution des environnements alimentaires favorables à une évolution des régimes  alimentaires   en mobilisant l es secteurs de la transformation, de la distribution et la restauration commerciale  

